Rezension

Uberleben als Kiinstler*in

Es gibt Blicher, von denen mensch sich wiinschte, sie waren be-
reits friher geschrieben und vor allem auch dann von einem
selbst gelesen worden. Dazu zéhlt dieses handliche Exemplar,
das in seiner dritten Auflage durch Uberarbeitung, Aktualisierung
und Erweiterung noch einmal an Schéarfe gewonnen hat, ohne an
Frische und leichtfiiBiger Zugéanglichkeit zu verlieren.

Alles dreht sich um das (Selbst-)Marketing von Kiinstler:innen —
darum, welche Instrumente es gibt, welche sich fir Bildende und
darstellende Kiinstler:innen eignen und wie diese eingesetzt wer-
den kénnen. Wie mache ich meine Kunst sichtbar, wie lebe ich
davon, wer kann mich dabei unterstitzen?

Ina Ross, die Kulturmanagement und Selbstmarketing in Ber-
lin und Saarbriicken lehrt, &ffnet den Blick auf Werkzeuge aus
den »klassischen« Formaten wie Pressemitteilung und Newslet-
ter als auch aus Social Media-Formaten wie TikTok, Twitter, Pod-
casts usw. und identifiziert Instagram als Nische fir Bildende
Kunst in einer bestimmten, jlingeren Altersgruppe. Das Buch gibt
einen Crashkurs zur »Forderlandschaft Deutschland« mit Forde-
rung durch die offentliche Hand, Stiftungen, Spender:innen,
Sponsoring sowie der Kulturférderung durch die Kirchen. Trotz
aller Forderquellen fehlt nicht der ehrliche Tipp, »(...) nicht ganz
von Zuwendungen abhangig zu sein, sondern selbst wirklich Geld
zu verdienen.« (S.107) Auch spart es ungewdhnlichere Methoden
wie »Guerilla Marketing« im 6ffentlichen Raum mit praktischen
Planungshinweisen und handwerklichen Tipps nicht aus.

Lehrerfahrungen, Interviews der Autorin mit Kulturakteur.in-
nen und einiger ihrer (ehemaligen) Studierenden flieBen reichhal-
tig in das Buch ein. Das lockert nicht nur auf, sondern bereichert
den Text plastisch mit Praxisbeispielen und vielen wertvollen
Tipps. Die Interviews ermdglichen den Perspektivwechsel als
Kiinstler:in hin zu den firs erfolgreiche Marketing wichtigen An-
sprechpartner:innen und erleichtern die Einordnung der eigenen
Strategie in den Kontext der Offentlichkeit.

Es ist nun an dem Leser bzw. der Leserin, die fiir sich und die
eigene Kunstform passende Strategie auszuwahlen und zielge-
nau einzusetzen. Das Buch macht Mut, einfach anzufangen oder
als »alte Hasin« bzw. »alter Hase« mit verfeinerten Methoden
weiterzumachen. Leseempfehlung!
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Wie iiberlebe ich als Kiinstler*in? Eine Werkzeugkiste
fir alle, die sich selbst vermarkten wollen.
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